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microm Geo Millieus Migranten 
 
Inhalt:  

• Die aus soziokultureller Forschung gewonnenen Sinus-Migranten-
 Milieus werden mit dem microm-Datensystem verknüpft und auf 
 verschiedene räumliche Ebenen projiziert. So entstehen die 
 microm Geo Milieus Migranten. 

 

• Acht microm Geo Milieus Migranten (Religiös-Verwurzeltes  
 Milieu, Traditionelles Arbeitermilieu, Statusorientiertes Milieu, 
 Entwurzeltes Milieu, Adaptives Bürgerliches Milieu, Intellektuell-
 kosmopolitisches Milieu, Multikulturelles Performer-Milieu, 
 Hedonistisch-subkulturelles Milieu) in Wahrscheinlichkeiten pro 
 Gebiet/Haus etc. 

 

• Der dominante Milieu-Typ ist ebenfalls inbegriffen. Dominant 
 bedeutet hier die Überrepräsentation eines bestimmten Types im 
 Vergleich bspw. zum Bundesdurchschnitt. 
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Anwendungsbereiche:  Standortplanung, Marketing, Direktmarketing,   
    Bestandskundenmanagement, Außenwerbung 
 
Abdeckung:   Deutschland 
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Subset möglich:  Aggregierbar auf Straßenabschnittsebene, Gemeinde, PLZ5,  
    Marktzelle und PLZ8. Weitere Aggregationen auf Anfrage.  

Stand der Daten:   2010  

Update:    jährlich 

Standarddatenformat: ESRI Shape, MapInfo TAB, MS Access, .csv, .txt-Dateien, weitere 
    Formate auf Anfrage 

Preise:  Preise und weiterführende Informationen erhalten Sie gerne auf 
Anfrage. 


